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Schneider Sportswear

Optimale Passform dank breitem Grofienspektrum. Moderner Look in bester Qualitét.
Optimal fit thanks to the wide range of sizes. Modern look in best quality.

ISLAW SWEATSHIRT

Fashion-Sweatshirt fiir Frauen aus
angenehmem CosyCell: 80% Viskose,
15% Polyamid, 5% Elasthan.

Die Grundlage dieses Materials ist
nachwachsender Rohstoff. Modisch
liberzeugt das Sweatshirt mit U-Boot-
Ausschnitt, sowie iiberschnittenen
Armeln im aktuellem Volume-Design
mit abgenahten Falten.

ISLAW SWEATSHIRT

Fashionable ladies sweatshirt made of
comfortable CosyCell: 80 % viscose,
15% polyamide, 5% elastane. The basis of
this material is renewable raw materials.
In a fashion sense, the sweatshirt
impresses with submarine neckline as well
as overlapping sleeves in a trendy volume
design with stitched folds.

INEZW SWEATSHIRT

Dieses Performance-Sweatshirt fiir
Frauen eignet sich bestens zum Sport
oder Relaxen. Das Doubleface-Material
aus 85% Polyester und 15% Elasthan

bietet Komfort und Funktionalitat

gleichermafen. Spannend wird das
Modell durch den flachen Turtleneck-
Ausschnitt und grafisch angeordnete
Teilungsnahte.

INEZW SWEATSHIRT

This performance sweatshirt for ladies is
best suited for sport or relaxation.
The double-face material made of 85 %
polyester and 15 % elastane offers com-
fort and functionality in equal measure.
The flat turtleneck neckline and graphi-
cally arranged dividing seams make this
model exciting.

MONTANAW HOSE

Auch diese Fashion-Hose fiir Frauen ist
aus CosyCell gearbeitet, mit 80% Viskose,
15% Polyamid und 5% Elasthan.

Sie iiberzeugt nicht nur durch nachhalti-
ge Qualitat mit 6kologischen Aspekten,
sondern bietet auch enorme Bewegungs-
freiheit, einen anschmiegsamen Bund,
2 Schubtaschen und eine ldssige Schnitt-
form mit flared leg.

MONTANAW PANTS

These fashionable pants for women are
likewise made of CosyCell, with
80 % viscose, 15 % polyamide and
5% elastane. They not only convince with

sustainable quality with ecological as-
pects, but also offer enormous freedom

of movement, a hugging waistband,

2 slide pockets and a casual cut with

flared leg.

HELENAW TIGHT

Die Performance-Tight fiir Frauen aus
Elastic-Single (90% Polyamid, 10%
Elasthan) bietet maximalen Trage-
komfort, sie ist schnelltrocknend,

atmungsaktiv und hautsympathisch.
Der sportliche Look entsteht durch

enganliegende Passform, Innentasche
und ergonomische Nahte mit echter
Flatlock-Verarbeitung.

HELENAW TIGHT

The performance tight for women made
of elastic single (90 % polyamide, 10%
elastane) offers maximum wearing
comfort. They are quick-drying, breath-
able and kind to the skin. The sporty look
is created by its tighter fit, the inside
pockets and ergonomic seams with
genuine flat-lock finishing.
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Ziel erreicht

Wie schitzen Sporthédndler ihre Lieferanten ein? Eine Ubersicht
iiber die wichtigsten Attribute der textilen Marken.

worauf sie bei der textilen Vororder setzen, welche Themen fiir sie

relevant sind und welche weniger. Fazit war, dass die Handler sich,
wie in der vergangenen Saison auch, einen guten Prozentsatz an Order-
budget fiir Nachorder oder NOS aufheben méchten. Dennoch gibt es
Themen, die sie als sehr wichtig erachten und auch in der Vororder
verstarkt beriicksichtigen - allen voran das Thema Nachhaltigkeit. Aber
auch Innovationen, Funktionalitdt und die passende modische Optik
- auch jenseits von Urban-Outdoor-Kollektionen - sind wichtige Punkte

I n der Vormesse-Ausgabe der SAZsport haben wir Handler befragt,

bei der Entscheidung fiir die richtige Marke oder Linie. Auf dieser Basis
haben wir bei den Handlern nicht nur das ,Was" abgefragt, sondern auch
das ,Wer". Wir haben sie gebeten, rund 50 Wintersport- und Outdoor-
Marken nach deren Image in bestimmten Kategorien zu bewerten. Heraus
kam - zum zweiten Mal nach dem vergangenen Winter -, welche Marken
in den Augen der Handler besonders innovativ, funktionell, nachhaltig
oder modisch sind, wer gute Qualitdt anbietet und wer ein gutes Preis-
Leistungs-Verhaltnis hat. In unserem Ranking auf den beiden folgenden
Seiten konnen Sie die Meinung des Handels verfolgen.

25

»

Innovationsfreude
Ptz | Marke ___[Note]
@— The North Face —m
@— Ssalomon ————§¥H]
@—— Vaude —§¥3]
Adidas Outdoor
i Head Sportswear Lig
6 Loffler 181
Salewa
8 Tatonka 1,89
Helly Hansen
Kjus
3 O'Neill L
Spyder
13 Fjdllréaven 2,05
14 Rossignol 2,07
15 Berghaus 2,09
16 Descente 2,20
17 Mammut 2,24
18 Linea Primero 2,25
19 Dolomite 2,28
20 Jack Wolfskin 2,39
21 Marmot 2,40
22 Bergans 2,50
23 Maier Sports 2,53
24 Schneider Sportswear | 2,62
25 Black Yak 2,66
26 Millet 2,67
27 Schoffel 2,70
28 Scott 2,71
29 Almgwand 2,75
30 Powderhorn 2,75

Preis-Leistungs-Verhaltnis

Platz | Marke ____[Note]
@ Salewa 1,44
@— Rossignol ——m

@— Schneider Sportswear —m

4 Loffler 1,87
5 Vaude 1,88
6 Salomon 1,89
7 Bergans 1,91
8 Berghaus 2,00
9 O'Neill 2,00
10 Adidas Outdoor 2,05
11 Jack Wolfskin 2,07
12 Head Sportswear 2,13
13 Maier Sports 2,14
14 Helly Hansen 2,25
15 Linea Primero 2,25
16 Schoffel 2,29
17 Tatonka 2,30
18 Marmot 2,36
19 Dolomite 2,43
20 Fjallraven 2,47
21 Millet 2,50
22 Mammut 2,53
23 The North Face 2,56
24 Scott 2,63
25 Spyder 2,67
26 Almgwand 3,00
27 Black Yak 3,00
28 Descente 3,00
29 Powderhorn 3,00
30 Kjus 3,29

Funktionalitat

[Ptz | marke___[Note
@— Loffler =———f¥T]

@ Head Sportswear 1,57

Mammut

@—_ Adidas Outdoor ‘—m

5 Salomon 1,63
6 Vaude 1,67
7 Schoffel 1,70
8 Salewa 1,71
9 Berghaus 1,75
10 Spyder 1,88
11 Bergans 1,89
12 Jack Wolfskin 1,92

Fjallraven

Kjus

13 Millet 2,00

O'Neill

Tatonka
18 Maier Sports 2,07
19 Schneider Sportswear | 2,13
20 Linea Primero 2,14
21 Dolomite 2,17
22 Rossignol 2,18
23 Helly Hansen 2,20
24 The North Face 2,22
25 Scott 2,33
26 Marmot 2,34
27 Descente 2,50
28 Almgwand 2,83
29 Black Yak 3,00
29 Powderhorn 3,00
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Modische Optik Qualitat der Bekleidung Nachhaltigkeit
COETTTE Y | COEEECTTET  C E
@ Salewa 1,50 @ B::iﬁf:ll::s 1,43 @ Vaude o 161]
@ m Fjallraven @ s m
Bergaas Schneider Sportswear Fpliriven
@— Salomon ~— 1 1 @— Dolomite —m @— Lsffler —fEH]
4 Head Sportswear 1,71 6 Schaffel 1,56 4 Jack Wolfskin 2,08
5 O'Neill 1,75 7 Spyder 1,57 5 Head Sportswear 2,14
6 Loffler LT 8 Mammut 1,61 6 Schéffel 2,23
7 Dolomite 1,83 9 Bergans 1,67 7 Mammut 2,24
8 Jack Wolfskin 186 10 Head Sportswear 175 8 Schneider Sportswear | 2,27
Spyder ' O'Neill i 9 Helly Hansen 2,40
10 Rossignol 1,92 12 Salewa 1,79 10 Marmot 2,50
11 Adidas Outdoor 1,93 13 Rossignol 183 11 Berghaus 2,57
12 Schoffel 1,94 Vaude ' 12 Salomon 2,58
13 Almgwand 2,00 15 Salomon 1,89 13 Salewa 2,62
% Mammut 211 Adidas Outdoor 14 Tatonka 2,63
The North Face ' 16 Kjus 2,00 15 The North Face 2,63
16 Fjallraven 212 Tatonka 16 Rossignol 2,64
Vaude : 19 Jack Wolfskin 2,17 17 Powderhorn 2,67
18 Tatonka 2,38 20 Almgwand 220 18 Maier Sports 2,75
19 Kjus 2,50 Millet : 19 O'Neill 2,75
20 Scott 2,57 22 Marmot 2,22 20 Dolomite 2,83
21 Maier Sports 2,58 23 The North Face 2,25 21 Adidas Outdoor 2,85
22 Descente 260 24 Maier Sports 231 22 Spyder 2,86
Helly Hansen ' 25 Helly Hansen 2,40 23 Bergans 2,88
24 Marmot 267 26 Scott 2,50 24 Black Yak 3,00
Powderhorn ' Black Yak 25 Kjus 3,00
26 Berghaus 2,711 27 Descente 3,00 26 Millet 3,00
27 Linea Primero 2,75 Powderhorn 27 Scott 3,00
28 Schneider Sportswear | 2,86 30 Linea Primero 3,28 28 Linea Primero 3,14
29 Black Yak 3,00 29 Almgwand 3,20
30 Millet 3,20 30 Descente 3,50

Beim Thema Innovationsfreude konnten sich The North Face, Salo-
mon und Vaude an die oberen Plédtze setzen. Das ist nicht verwunder-
lich, hatte beispielsweise The North Face doch erst in der vergangenen
Saison die vielversprechende Innovation Futurelight eingefiihrt. Vaude
dagegen hat den Ruf als Innovationsfiihrer quasi abonniert und dazu
ebenfalls den ersten Platz im Segment Nachhaltigkeit belegt. Kein
Wunder, die Tettnanger kénnen wahrlich als Innovationsschmiede be-
zeichnet werden, und das mit konsequent nachhaltigen Produkten.
Ebenfalls in puncto Nachhaltigkeit sehr aktiv und damit auch auf dem
zweiten Platz in dieser Kategorie ist Fjallraven. Die Schweden waren un-
ter anderem Vorreiter in wasserdichten, PFC-freien Technologien. Beide
Marken waren ebenfalls Preistrager der SAZ-Auszeichnung ,Die Besten
der Sportbranche” in der Kategorie Nachhaltigkeit. Auf den dritten
Platz in der Kategorie Nachhaltigkeit wurde Loffler gewdhlt, eine der
wenigen Firmen, die alle Produkte in Europa herstellt, und einen Grof3-
teil davon am oOsterreichischen Firmensitz. Gleich darauf folgt Jack
Wolfskin. Die Idsteiner stellen sogar Membranen aus Recyclingmateria-
lien her und kénnen so zu Recht sagen, dass die verarbeiteten Laminate
zum 100 Prozent recycelt sind.

Loffler, schon in der Nachhaltigkeit gut bewertet, ist auch bei Funk-
tionalitdt und Qualitdt ganz weit vorne. Das bekannte Transtex-Material
fiir die Wasche und die Produktion ,Made in Europe” scheinen die Hand-
ler wirklich zu Giberzeugen. In der Funktionalitdt deutlich besser bewer-
tet als im vergangenen Jahr wurde auch die Marke Head Sportswear. Hier
hat der Relauch durch Geschaftsfiihrer Roman Stepek offenbar Friichte
getragen. Der Schweizer Bergsport-Spezialist Mammut steht dieses Jahr
ebenso wie im vergangenen Jahr auf dem Funktionalitdts-Treppchen,
der Ausriister zum Beispiel zahlreicher Bergrettungen hat Funktionalitat
fest in seiner Firmen-DNA verankert. Ebenso auf Funktionalitdt abon-
niert sind Vaude, Schéffel, Adidas Outdoor, Salomon, Salewa und Berg-
haus — auf dhnlichen Rangen wie im Vorjahr. Besonders zu erwahnen ist
noch eine andere europdische, genauer gesagt deutsche Marke: Schnei-
der Sportswear. Sie hat Bestnoten in Qualitdt und Preis-Leistungs-Ver-
héltnis bekommen. Auch bei der Wahl der ,Besten der Sportbranche”
hatte Schneider den Platz zwei in der Kategorie Fitness belegt. Ein tolles
Signal, das zeigt, dass in den Zeiten der Internationalisierung auch klei-
ne, nationale Marken eine Chance haben. ]

Ulrike Arlt
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